
10 Jueves 14 de enero de 2010Dna

CarmenFernández
AnnaLladó D

SOCIEDADTECNOLOGÍA

G
! Algoestácambiandoen in-
ternet. La nueva ley aproba-
da por el Gobierno español
contra lasdescargas ilegales,
que ha encendido las iras de
algunosgurúsde lasTICyde
unapartede los internautas,
va a hacer que el ciberespa-
cio no sea elmismo.Y es que
lared, concebidacomoun lu-
garalquesepuedeaccedera
todo (o casi todo) gratis, es-
tá dejando de existir.

Uncambioesperado
“Ningúnmercado ha funcio-
nadosinnormase internet es
unmercadomás”,diceRamón
Rufín, profesor de Economía
de laEmpresade laUniversi-
dadNacional de Educación a
Distancia (UNED). “Si la
Constitución ampara la pro-
piedadentodassusvariantes,
también lo hace en la intelec-
tual”, explica el experto, para
quien la regulación “tarde o
temprano teníaque llegar”.
“Mucha gente está más

acostumbradaacomprarpor
internet y no existe ese mie-
do de hace años. Esto ha ani-
madoa la industriacultural”,
explica Víctor Alejandro Gil,
autordel libroCoolhunting, el
arteylacienciadedescifrarten-
dencias (EmpresaActiva).

Pagoporvideojuegos
Ylaredesuncrecientenego-
cio para el entretenimiento.
Microsoft anunció el pasado
diciembre la ampliación pa-
ra su plataforma de juegos
por demanda ofreciendo tí-
tulos completospara su con-
solaXbox360yPC.Además,
en 2009 Sony nos presenta-

ba una nueva PSP, que se nu-
tredevideojuegosdescargados
olvidando el soporte físico. Y la
estrategia de la industria no es
en vano. La distribución online
de videojuegos superó los
10.000 millones de euros en
2008, según el último informe
de laAsociaciónMultisectorial
deEmpresasdeTecnologíasde
la Información, Comunicacio-
nes y Electrónica.
“Se trata deque el consumi-

dor conciba que el coste es ase-
quible y justo”, añade Gil. Sin
embargo, “vaa serdifícil que se
pase a contenidos de pago de
formarápida”, apuntael exper-
to en tendencias.

Fórmulasalternativas
Para Antonio Ortiz, director
editorialdeWeblogssl.com, “en
lamúsica, el cine y la televisión
la clave está en ofrecer mejor
experienciaque lasalternativas
P2P: que sea fácil de encontrar
el contenido, queesté todo, que
puedaconsumirlocomosecon-

sume en internet (bajo deman-
da,desdecualquierdispositivo),
que se pueda compartir lo que
estoy escuchando o viendo...”.
Enesesentido,Ortizmenciona
iniciativas como Spotify, la
compañía sueca de música on-
line que ha alcanzado los seis
millones de clientes (700.000
suscritosasuserviciodepago),
unmillón en España.

El fracasopublicitario
¿Yqué hay de losmedios de co-
municación digitales? Los ex-
pertos vaticinan un cambio de
negocio, ya que basarse en la
gratuidaddesuscontenidoscon
apenasingresospublicitariosno
les está dando sus frutos. “La
publicidadeninternetnohafun-
cionado tan bien como se pre-
veía”, dice el especialista de la
UNED. “La gente es cada vez
más reacia a interactuar con la
publicidad.Si el usuarionopin-
chasobreunbanner, elmediono
cobra”, cuenta Gil. Ambos ex-
pertosvenqueelcambiodeten-

¿Paraquéestádispuestoapagarenintern
Solamente pagaría por
descargarmealgunas

películas ymúsica. Eso sí, con
velocidad rápida y un precio
que fuera asequible. Es cierto
que este servicio ya existe y
yo no pago por él, sino que si-
go fiel a Ares y a eMule.
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YapagoporSpotify: son
10eurosalmesconac-

ceso ilimitadoal servicio y sin
publicidad.Esun inventobue-
nísimo, yel preciomeparece
muyrazonable. Si fueranece-
sario tambiénpagaríaporFa-
cebookyel correoelectrónico.

33AÑOS.PERIODISTA
MADRID

JuanSardá

INTERNET,
¿se acabó el
ServicioscomoSpotify,porcuyoserviciosinpublicidadyapagan
700.000personas,estánacostumbrandoalosinternautasalanueva
eradigital,enlaquetocaabonarporunmejorservicio.Cuando
RupertMurdochseproponeacabarconlaprensagratuita
‘online’yYouTubeamenazaconvolversedepago,surgela
dudadesielusuarioestádispuestoasacarlatarjeta.

! Pocas horas después de
su lanzamiento en libre-
rías, lo último de Dan
Brown, la saga deMillen-
niumoel final deHarryPo-
tter ya estaba en PDF por
la red.Unavez la industria
ha lidiado con la piratería
musical y audiovisual, la
próxima parada es el sector
editorial.
Los ebooks, que está Navi-

dad ya han desembarcado en
nuestro país con razonable

Librerías ‘online’ o descargas en PDF
les –un macro proyecto es-
pañol verá la luz en pocos
meses–, pero: ¿cuáles serán
los hábitos de los lectores?
¿Querránpagarporun libro
que jamás podrán poner en
su estantería? ¿Cómo se li-
mitará la piratería y se con-
servarán losderechosdeau-
tor en los procesos, desde el
llevado a cabo por la Bibliote-
ca Nacional hasta el polémi-
co realizadoporGoogle, dedi-
gitalización?

éxito, están transformando el
mundo del libro, con la apare-
cióndenuevas librerías virtua-

Unode losnuevosmodelos.



11Las Dobles

RATIS
TOTAL?

net?
LasconexionesdeADSL
ycablesonmalasyca-

rasyquieroamortizar la línea
condescargasgratis.Podría
pagarporcontenidos, si fue-
randecalidad, tuviesenun
precio razonableynohubiera
unproductosustitutivogratis.
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Podríapagarpor los
serviciospremiumde

Flickr (dealmacenamientode
fotos) yPicnik (retoquede
imágenes). Y paraSpotify. Ya
lohagoaveces: pagouneuros
y tengoservicio sinpublicidad
durante24horas.
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Estoydispuestoapagar
porescucharmúsicaa

travésdeSpotify, y también
porutilizar servidoresdeco-
rreoyalgunosblogs.Pero
nuncamedejaríaunduroen
poderaccedera redessocia-
les comoFacebook.
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Nome importaría tener
quepagaralgoparapo-

derdescargarmemúsicaen
unabuenacalidad. Y también
loharíaporbajarmeprogra-
masdeordenadoro fotogra-
fíasdealta calidadqueutilizo
en launiversidad.
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Sóloharía donaciones a
blogsquemeofrecieran

informaciónactualizada y es-
pecializada sobre temas con-
cretos. Estoy convencidode
que si Facebook fueradepago
saldríanplataformasalterna-
tivas totalmentegratis.
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dencia, el de ofrecer los conte-
nidosdepago,esenrealidaduna
vuelta a los orígenes de la red.
De hecho, en España algunas
versiones online de los diarios
nacieron con la suscripción... Y
luego la abandonaron.

LaesteladeMurdoch
“Contenido de calidad no es li-
bre”, escribía en diciembre el
magnate Rupert Murdoch en
TheWall Street Journal. “El fu-
turo del periodismo depende
de labuenavoluntadyde la ca-
pacidaddeunaempresadeno-
ticias para atraer clientes al
proporcionar noticias e infor-
mación que estén dispuestos
a pagar”. Con su frente contra
logratis, el presidentedeNews
Corporation, propietario The
NewYork Post, la cadena Fox y
The Sun y The Times, espera
marcar un nuevo camino.

Unaposibledecepción
“Losgrandesmediospueden ir
haciaelmodelodepagoporque
ofrecenanálisis especializados
y posicionarse como marca”,
explica Gil, que cree que una
base de consumidores, no ma-
yoritaria, aceptaríaesecambio.
Sinembargo, algunosanalistas

adviertenqueel lectornoesta-
rá dispuesto a pagar por una
entrevista o reportaje. Según
la publicación estadounidense
Meedia, el pagodecepcionaráa
muchos y funcionará sólo en
medios muy consolidados. Así
que hay pocas opciones para
acceder a la gran masa de pú-
blico, explicaMeedia.

Sobreinformación
“Hay poca cultura de pago en
internet porque hay una gran
abundancia de oferta gratuita.
Unaweb informativanecesita-
ría tener contenido muy dife-
renciadopara justificar el pago
y, aún así, no está claro que los
usuarios no acaben prefirien-
do opciones gratuitas aunque
de menos calidad”, explica el
responsabledeWeblogssl.com.
Ytambiénhayunacuestiónso-
cial a tener en cuenta. “El con-
sumidor no quiere que le con-
sideren tonto.Paraqueel cam-
bio de concepción sea masivo
tiene que haber una masa crí-
tica que cambie”, dice Gil.

Sinsaberquévaacostar
¿Y cuánto está dispuesto a pa-
gar el internauta por una sus-
cripción digital? ¿Y por un ac-

Nuncamebajo pelí-
culasnimúsica, aun-

queahora seagratis.No
estoy dispuesta apagar por
leer los contenidosde los
periódicos, prefiero recu-
rrir a la televisión y la radio,
comohagoahora.
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ceso puntual? No está claro.
“Conlaabundanciadecon-

tenidos y servicios en la red,
para funcionar tenemos que
pensar en un costemenor, lo
que supone optimizar elimi-
nando intermediarios y ajus-
tar márgenes y muchas in-
dustriasnoestándispuestasa
ello”, argumenta Ortiz. “La
idea de prepago (30 euros de
forma anticipada y luego se
van consumiendo) es percibi-
da comomucho”, concluye.

Elapunte
UnYouTubedepago,
cadavezmáscerca
!YouTubeestudiaofrecera
sususuariosunasuscripción
depagoalserviciocomoes-
trategiaparaafianzarsu
alianzacondistintosmediosy
colgarsusvídeosenlaspági-
naswebdeestosperiódicos,
informóReuterselmespa-
sado.Noeslaprimeravez
quelapágina,propiedadde
Google, insinúaestaposibili-
dad.Además,enunfuturoal-
gunosprogramastelevisivos
nopodránverseenYouTube.


