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. INTERNET,

-Se aca

por cuyo servicio sin publicidad ya pagan

Carmen Fernandez
AnnalLladé D

Algo esta cambiando en in-
ternet. La nueva ley aproba-
da por el Gobierno espanol
contralas descargasilegales,
que ha encendido las iras de
algunos gurisdelas TICyde
una parte de los internautas,
va a hacer que el ciberespa-
cio no sea el mismo. Y es que
lared, concebida como unlu-
gar al que se puede acceder a
todo (o casi todo) gratis, es-
té dejando de existir.

“Ningun mercado ha funcio-
nado sin normas e internet es
unmercadomas”, dice Ramén
Rufin, profesor de Economia
de la Empresa de la Universi-
dad Nacional de Educacién a
Distancia (UNED). “Si la
Constituciéon ampara la pro-
piedad entodas sus variantes,
también lo hace en la intelec-
tual”, explica el experto, para
quien la regulacién “tarde o
temprano tenia que llegar”.
“Mucha gente estd mas
acostumbrada a comprar por
internet y no existe ese mie-
do de hace anos. Esto ha ani-
mado ala industria cultural”,
explica Victor Alejandro Gil,
autor del libro Coolhunting, el
arteylaciencia de descifrarten-
dencias (Empresa Activa).

Y lared esun creciente nego-
cio para el entretenimiento.
Microsoft anuncié el pasado
diciembre la ampliacién pa-
ra su plataforma de juegos
por demanda ofreciendo ti-
tulos completos para su con-
sola Xbox 360y PC. Ademés,
en 2009 Sony nos presenta-

ba una nueva PSP, que se nu-
tre de videojuegos descargados
olvidando el soporte fisico. Y la
estrategia de la industria no es
en vano. La distribucién online
de videojuegos supero los
10.000 millones de euros en
2008, segun el dltimo informe
de la Asociacion Multisectorial
de Empresas de Tecnologias de
la Informacién, Comunicacio-
nesy Electrénica.

“Se trata de que el consumi-
dor conciba que el coste es ase-
quible y justo”, anade Gil. Sin
embargo, “va a ser dificil que se
pase a contenidos de pago de
formaréapida”, apunta el exper-
to en tendencias.

Para Antonio Ortiz, director
editorial de Weblogssl.com, “en
la musica, el cine y la television
la clave esta en ofrecer mejor
experiencia que las alternativas
P2P: que sea facil de encontrar
el contenido, que esté todo, que
pueda consumirlo como se con-

Pocas horas después de |
su lanzamiento en libre-
rias, lo ultimo de Dan
Brown, la saga de Millen-
nium o el final de Harry Po-
tter ya estaba en PDF por
lared. Una vezlaindustria
ha lidiado con la pirateria |
musical y audiovisual, la
proxima parada es el sector
editorial.

Los ebooks, que esta Navi-
dad ya han desembarcado en
nuestro pafs con razonable

sume en internet (bajo deman-
da, desde cualquier dispositivo),
que se pueda compartir lo que
estoy escuchando o viendo...”.
En ese sentido, Ortiz menciona
iniciativas como Spotify, la
compaiiia sueca de musica on-
line que ha alcanzado los seis
millones de clientes (700.000
suscritos a su servicio de pago),
un mill6n en Espania.

&Y qué hay de los medios de co-
municacion digitales? Los ex-
pertos vaticinan un cambio de
negocio, ya que basarse en la
gratuidad de sus contenidos con
apenas ingresos publicitarios no
les esta dando sus frutos. “La
publicidad en internet no ha fun-
cionado tan bien como se pre-
vefa”, dice el especialista de la
UNED. “La gente es cada vez
maés reacia a interactuar con la
publicidad. Si el usuario no pin-
cha sobre un banner, el medio no
cobra”, cuenta Gil. Ambos ex-
pertos ven que el cambio de ten-

Uno de los nuevos modelos.

éxito, estan transformando el
mundo del libro, con la apare-
cion de nuevas librerias virtua-

700.000 personas, estan acostumbrandoalosinternautasalanueva =
4

eradigital, enla que toca abonar porun mejor servicio. Cuando
Rupert Murdoch se propone acabar con la prensa gratuita
‘online’y YouTube amenaza convolverse de pago, surge la
duda de sielusuario esta dispuestoa sacar la tarjeta.

les -un macro proyecto es-
panol veré la luz en pocos
meses-, pero: cudles seran
los habitos de los lectores?
{Querran pagar por un libro
que jamés podran poner en
su estanteria? (Cémo se li-
mitara la pirateria y se con-
servaran los derechos de au-
tor en los procesos, desde el
llevado a cabo por la Bibliote-
ca Nacional hasta el polémi-
corealizado por Google, de di-
gitalizaci6n?

bo el

" .

« Solamente pagaria por

descargarme algunas
peliculas y musica. Eso si, con
velocidad rapiday un precio
que fuera asequible. Es cierto
que este servicio ya existe y
yo no pago por él, sino que si-
go fiela Aresy a eMule.

Lorenalopez
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« Ya pago por Spotify: son

10 euros al mes con ac-
ceso ilimitado al servicioy sin
publicidad. Es un invento bue-
nisimo, y el precio me parece
muy razonable. Si fuera nece-
sario también pagaria por Fa-
cebooky el correo electronico.
JuanSarda
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Las Dobles | 11

dencia, el de ofrecer los conte-  advierten que ellector noesta- ceso puntual? No esté claro.
nidos de pago, esenrealidaduna ra dispuesto a pagar por una “Conlaabundancia de con-
vuelta a los origenes de lared. entrevista o reportaje. Segin tenidos y servicios en la red,
De hecho, en Espana algunas la publicacién estadounidense para funcionar tenemos que
versiones online de los diarios ~ Meedia, el pago decepcionarda pensar en un coste menor, lo
nacieron con la suscripcion... Y  muchos y funcionara sélo en que supone optimizar elimi-
luego la abandonaron. medios muy consolidados. Asi nando intermediarios y ajus-

que hay pocas opciones para tar margenes y muchas in-

acceder a la gran masa de pi- dustriasno estan dispuestasa

“Contenido de calidad no esli-  blico, explica Meedia. ello”, argumenta Ortiz. “La
bre”, escribia en diciembre el idea de prepago (30 euros de
magnate Rupert Murdoch en forma anticipada y luego se

The Wall Street Journal. “El fu-  “Hay poca cultura de pago en van consumiendo) es percibi-
turo del periodismo depende internet porque hay una gran da como mucho”, concluye.
delabuenavoluntadydelaca- abundancia de oferta gratuita.
pacidad de una empresadeno- Unaweb informativa necesita-
ticias para atraer clientes al  rfa tener contenido muy dife-
proporcionar noticias e infor-  renciado para justificar el pago
macién que estén dispuestos y, ain asf, no esté claro que los UnYouTubede pago,
apagar”. Con su frente contra  usuarios no acaben prefirien- cadavez mas cerca
lo gratis, el presidente de News  do opciones gratuitas aunque
Corporation, propietario The de menos calidad”, explica el YouTube estudia ofrecera
New York Post, la cadena Foxy  responsable de Weblogssl.com. sususuarios una suscripcion
The Sun'y The Times, espera Y tambiénhayuna cuestionso- de pago alservicio como es-
marcar un nuevo camino. cial atener en cuenta. “Elcon- trategia para afianzar su
sumidor no quiere que le con- alianza con distintos mediosy
sideren tonto. Para que el cam-  colgar sus videos en las pagi-
“Los grandes medios puedenir  bio de concepcion sea masivo nasweb de estos periddicos,
hacia el modelo de pago porque tiene que haber una masa cri- informé Reuters el mes pa-

ofrecen analisis especializados  tica que cambie”, dice Gil. sado. No es la primeravez
y posicionarse como marca”, que la pagina, propiedad de
explica Gil, que cree que una Google, insintia esta posibili-

base de consumidores, noma- &Y cuanto esta dispuesto a pa- dad. Ademas, en un futuro al-
yoritaria, aceptaria ese cambio.  gar el internauta por una sus- gunos programas televisivos
Sin embargo, algunos analistas  cripcién digital? &Y por un ac- no podranverse en YouTube.

2 Las conexiones de ADSL 2 Podria pagar por los « Estoy dispuesto a pagar 2 No me importaria tener « Soélo haria donaciones a « Nunca me bajo peli-

y cable son malasy ca- servicios premium de por escuchar musicaa que pagar algo para po- blogs que me ofrecieran culas ni musica, aun-
rasyquieroamortizarlalinea | Flickr (de almacenamientode  través de Spotify, y también der descargarme musica en informacion actualizadayes-  que ahorasea gratis. No
con descargas gratis. Podria fotos)y Picnik (retoque de por utilizar servidores de co- una buena calidad. Ytambién  pecializada sobre temascon-  estoy dispuesta a pagar por
pagar por contenidos, si fue- imagenes). Y para Spotify. Ya rreoyalgunos blogs. Pero lo haria por bajarme progra- cretos. Estoy convencido de leer los contenidos de los
ran de calidad, tuviesen un lo hago aveces: pagoun euros nuncame dejariaun duro en mas de ordenador o fotogra- que si Facebook fuerade pago = periddicos, prefiero recu-
precio razonable y no hubiera ytengo servicio sin publicidad | poder acceder aredes socia- fias de alta calidad que utilizo  saldrian plataformas alterna- | rrira latelevisiony la radio,
un producto sustitutivo gratis.  durante 24 horas. les como Facebook. en la universidad. tivas totalmente gratis. como hago ahora.
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